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-
Questions de recherche

Ce rapport étudie I'impact de la hausse des prix du logement et de
I'énergie sur les consommateurs, les entreprises et I'économie
canadienne.

Nous répondons aux questions suivantes :

Comment les récentes augmentations des codlts du
logement et de I'énergie ont-elles affecté les
habitudes de dépenses des consommateurs?

Existe-t-il des différences notables dans I'impact sur
les dépenses de consommation entre les régions?

Ces tendances sont-elles systématiquement liées aux
ventes et au sentiment des entreprises dans les
différentes régions?
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-
Pri nCi pales COI‘CI USionS Coits des affaires et défis en matiére de ventes

. Les entreprises subissent les pressions genérales exercées sur les colts. Les
j o petites entreprises doivent gérer les colts des carburants et de I'énergie, les
Dynamique des prix a long terme salaires ainsi que les taxes et les réglementations. La hausse rapide des taux
d'intérét a ajouté les colts d'emprunt a la liste croissante des préoccupations.
La dépréciation du dollar canadien et la hausse des prix a l'importation ont
également accentué les pressions sur les codts.

e Au cours des deux dernieres décennies, nous constatons que les
colts du logement et de I'énergie ont augmenté plus rapidement

que 'ensemble des prix dans toutes les régions du pays. . Le ralentissement des dépenses de consommation et 'augmentation des

ve } colts affectent les entreprises. L'optimisme des entreprises est en perte de
L'impact sur les consommateurs et la crise de vitesse, ce qui laisse penser que la croissance du PIB réel au Canada va

I'abordabilité poursuivre sa chute.

. A l'instar des consommateurs, nous constatons que les entreprises opérant
dans des régions ou le marché du logement est plus inabordable ont des
perspectives plus faibles pour leurs ventes a court terme et sont moins
optimistes quant aux perspectives de leurs activités au cours de I'année a
venir.

o Alalumiére de ces tendances a long terme, amplifiées par les
récents chocs pandémiques, les Canadiens sont aujourd'hui
confrontés a une crise de I'abordabilité, avec les colts de
logement les plus élevés par rapport aux revenus depuis plus de
30 ans, et le deuxieme marché du logement le plus inabordable

parmi les pays de I'OCDE. . . -
Ce que nous réserve I'avenir

e |l existe des différences importantes dans I'impact des pressions
sur les prix sur les dépenses de consommation entre les régions. e ATavenir, plusieurs facteurs pourraient exacerber la pression sur les
Plus précisément, nous constatons que les consommateurs des dépenses de consommation, notamment une prochaine vague de
marchés du logement les plus inabordables (comme ['Ontario et renouvellements de préts hypothécaires a des taux d'intérét beaucoup
la Colombie-Britannique) ont davantage réduit leurs dépenses. plus élevés, I'augmentation des colts des émissions de carbone, les

réglementations sur les carburants et I'électricité propres, et les

e Laréglementation sur les émission rbon ntri - . .
a reglementation sur les emissions de carbone contribue au mandats sur les véhicules électriques.

colt de la vie au Canada et pourrait augmenter les dépenses des
o ménages de 2 087 $ en 2030 pour la consommation d'essence et

de gaz naturel Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 4
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Dans le sillage de la pandémie, l'inflation a atteint plus de 8 %. Depuis, elle s'est
atténuée sous l'effet de la hausse des taux d'intérét et du ralentissement de
I'économie, et s'entrer dans le range cible.

Indice des prix a la consommation (IPC)
Variation en %, d’'une année sur l'autre

10% ~

Inflation la plus élevée
des 39 derniéres années 8.1%

8% -

6%

4% 2,9 %
2%
0%
2% -
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

e |PC total --=-= Fourchette cible de la Banque du Canada
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En raison d’une inflation excessive, les prix a la consommation sont
désormais 7 % plus élevés que si l’inflation avait atteint son objectif
depuis le début de la pandémie.

Indice des prix a la consommation (IPC)
Variation en % de niveau d'IPC depuis Février 2020

16 1

14

12 Le niveau des prix a
dépassé I'objectif
d’inflation de 7 % cumulé
depuis début 2020.

10

2
janv.-20 avr.-20 juil.-20 oct.-20 janv.-21 avr.-21  juil.-21  oct.-21 janv.-22 avr.-22 juil.-22 oct.-22 janv.-23 avr.-23  juil.-23  oct.-23 janv.-24

— |PC == = (Qbjectif de croissance de 2 %
o Source : Statistique Canada. I 7
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Au cours des derniéeres années, les banques centrales des pays développés ont augmenté
de maniére agressive les taux d'intérét afin de maitriser l'inflation. Cela a rapidement
augmenté les coiits d'emprunt pour les consommateurs, les détenteurs de préts
hypothécaires et les entreprises.

Taux directeurs de la Banque centrale Divers taux d'intérét, Canada
o %
3.5 1 Taux directeurs les 9 «=Hypothéque ordinaire sur 5 ans
plus élevés des 22 s oA . .
50 4 dernic ) == Taux d’intérét effectif des ménages
erniéres années au 8 T interat effoctf F
45 - Canada == Taux d’'intérét effectif des sociétés
4.0 -
3.5 A
3.0 -
2.5 A
20 - Australie
15 - e Canada
' Zone Euro
1.0 - ——Nouvelle-Zélande
05 - = Royaume-Uni
—FEtats-Unis 1 -
0.0 ! I
-0.5 - 0 I I I I I I I
2021 2022 2023 2000 2003 2006 2009 2012 2015 2018 2021
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Les ménages canadiens paient davantage pour leurs préts en cours, en raison
de la hausse des taux d'intérét et de la surchauffe du marché de I'immobilier.

Ratio du service de la dette au Canada

Part des paiements de la dette sur le revenu disponible, en %
Ratio du service de la dette le
16 1 plus élevé depuis 1995

15 -

14 -

13 -

12 - Mars 2022 : La Banque du
Canada commence a
relever ses taux d'intérét

1 1 1 1 1

2000 2005 2010 2015 2020

Depuis que la Banque du Canada a commencé son cycle de hausse en mars 2022, les paiements d'intéréts hypothécaires ont
augmenté de 90 %. Les propriétaires renouvellent leur prét hypothécaire a des taux d'intérét beaucoup plus élevés, ce qui fait

grimper le colt du service de la dette. Des obligations financiéres plus élevées signifient moins d'argent a dépenser pour d'autres
nécessités ou plus généralement dans I'économie.

des intéréts de la dette sur le marché du crédit en proportion du revenu disponible des ménages.
Sources : Haver Analytics, analyse du Laboratoire données sur les entreprises a partir des données de
I'Association canadienne de I'immeuble.

o Remarque : Le ratio du service de la dette est le total des paiements obligatoires du montant principal et
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Le dollar canadien s'est déprécié par rapport au dollar américain depuis 2021.
La hausse des prix mondiaux des produits de base a contribué a
I"'augmentation des prix a I'importation pour les entreprises canadiennes.

Indice des prix a I'importation Taux de change du dollar américain
2017 =100 CAD/USD
140 - - 1.5
130 -

- 1.4
120 A

- 1.3
110 -

- 1.2
100 -

- 1.1
90 H
80 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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Le Canada souffre d'une crise de I'accessibilité au logement.

Prix des maisons au Canada Accessibilité au logement au Canada*

Moyenne pondérée des prix de revente des propriétés résidentielles,
en dollars courants

Part du revenu disponible moyen des ménages consacrée aux dépenses
liées au logement

800,000 1 60% - Le logement le moins
abordable des 33
700,000 - 55% derniéres années
600,000 - 50%
500,000 - 45%
400,000 - 40%
300,000 - 35%
200,000 - 30%
100,000 - 25% A
0 1 1 1 1 20% L L L L
2000 2005 2010 2015 2020 2000 2005 2010 2015 2020

O

Le passage rapide au travail a distance lors de la pandémie a considérablement augmenté la demande pour les
maisons unifamiliales, en particulier dans les zones suburbaines éloignées des centres-villes des plus grandes

villes. La réduction de I'offre de logements, conjuguée a I'augmentation de I'immigration, s'est traduite par une forte
hausse des prix de l'immobilier.

*Les colts liés au logement (y compris les paiements hypothécaires et les frais de services publics) par

rapport au revenu disponible moyen des ménages. Plus le ratio est élevé, plus il est difficile de se loger.

Sources : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises a partir des données de I'Association
canadienne de I'immeuble et de la Banque du Canada.
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Comparaisons régionales : Vancouver et Toronto sont les marcheés
immobiliers les plus chers du Canada.

Logement inabordable
Pourcentage de ménages consacrant 30 % ou plus de leur revenu total au logement

Canada
21 %

Victoria
26,0

Vancouver \
29,8

30,5
o Sources : Analyse du Laboratoire sur les données entreprises sur la base des données du Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 12
recensement 2021 de Statistique Canada.



Comparaisons internationales : Le Canada est le deuxieme pays de
I'OCDE ou le marché du logement est le plus inabordable.

Rapport entre le prix du logement et le revenu*
Indexé a 2015=100

150
140 |
130 |
120 |
110 |

100 r

80

60 .
\Q) 'Q;e

@ . \Q\»@ Q
&

une mesure courante de l'accessibilité financiére. Plus le ratio est élevé, plus il est difficile de se loger.
Sources : Analyse du Laboratoire sur les données entreprises sur la base des Indicateurs analytiques
des prix des logements de I'OCDE.

*L'indice nominal des prix de I'immobilier divisé par le revenu nominal disponible par personne, qui est
Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 13



A l'instar du logement, les coiits de I'énergie ont aussi augmenté plus rapidement que les
autres biens de consommation sur le long terme et les prix ont été beaucoup plus volatils.

Indices des prix a la consommation, Canada
Indece 2002 =100

240
Energie
220
200
180 |
160 |
biens, sauf
120 I'énergie

80 1 1 1 1
2000 2005 2010 2015 2020

o Source : Statistique Canada. Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 14



Les colts de I'énergie et du logement ont augmenté plus rapidement
que I'ensemble des prix dans toutes les provinces.

Indices des prix a la consommation, Canada et provinces
Moyenne annuelle 2022, indice 2002 =100

Canada
Colombie-Britannique
Alberta
Saskatchewan
Manitoba

Ontario

Québec
Nouveau-Brunswick
Nouvelle-Ecosse
lle-du-Prince-Edouard
Terre-Neuve-et-Labrador

0 50 100 150 200 250 300

m Energie Logement mTous les biens, sauf I'énergie

o Source : Statistique Canada. Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 15



La tarification fédérale du carbone augmente le cout de la vie.

Des chercheurs de I'Université de Calgary estiment que la taxe carbone a fait augmenter les prix en Colombie-
Britannique de 0,3 % en moyenne, avec un impact plus important sur les catégories a forte intensité de carbone
comme les voyages en avion (+0,9 %) et les colts de I'automobile (+0,5 %). L'impact indirect de la tarification des
émissions se répercute sur les biens et services intermédiaires, tandis que les remises sur les incitations climatiques
contribuent & compenser les collts supplémentaires. A titre d'illustration, nous utilisons la loi sur la tarification de la
pollution par les gaz a effet de serre (taxe carbone) et le réglement sur les carburants propres.

Nous estimons des colts supplémentaires pour les ménages a 2 087 dollars en 2030, répartis en deux
catégories :

1) Co0t annuel supplémentaire pour faire le plein d'essence chaque semaine pour une voiture typique.

2) Co0t annuel supplémentaire pour chauffer une maison au gaz naturel pendant les mois d'hiver.

= A

+1 698 $ de frais d'essence en 2030 + 389 $ pour chauffer une maison au gaz naturel en

2030
Impact annuel estimé sur la Impact annuel estimé sur la consommation
consommation typique d'essence typique de gaz naturel en hiver
m Taxe carbone 1698 $
Crédit du RCP $530 " Taxe carbone

518 $

2023 2030 2023 2030

Sources : Calculs du LDE basés sur les taux de la redevance fédérale sur les carburants, Mise a jour de I'approche
o pancanadienne de la tarification de la pollution par le carbone 2023-2030, Réglement sur les carburants propres

$72 ik $389

(RCP), Emissions pricing and affordability : lessons from British Columbia (Tombe et Winter).

Remarque : Cette estimation est basée sur les données gouvernementales disponibles : L'effet indirect de la taxe
carbone est également exclu.

*Les impdts indirects comprennent la taxe sur les ventes et la taxe sur le carbone.

Indice des prix a la consommation (IPC) au Canada
Indice 2002=100

160
155
150
145
140
135
130

2019 2020 2021 2022 2023

CPI CPI, *excluding the effect of indirect taxes

Baréme de la taxe sur le carbone
$ par tonne de CO,e

170 $

+10$ par an
2019-2022 +15$ par an

2023-2030
20%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 16
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Les deux principaux mécanismes eéconomiques a I'ceuvre sont les

suivants

Inflation

Lorsque les coiits

de consommation

pour le logement
ou l'énergie

...les Les
consommateurs
doivent dépenser
plus pour le
logement ou

consommateurs
s'adaptent en
réduisant leurs
dépenses
discrétionnaires...

augmentent plus

rapidement que
I'inflation
globale...

I'énergie.

Taux d’intérét

Les
consommateurs
s'adaptent en
réduisant leurs
dépenses sur les
biens sensibles
aux intéréts...

...les
consommateurs

Lorsque les taux doivent dépenser

d'intérét
augmentent...

davantage pour
s’acquitter de leur
dette.

o Source : Laboratoire de données sur les entreprises de la Chambre de commerce du Canada

...ce qui réduit les
ventes des
entreprises, ce qui
tend a diminuer le
climat des
affaires.

...ce qui réduit les
ventes des
entreprises, ce qui
tend a diminuer le
climat des
affaires.

Moins de
dépenses
discrétionnaires
(« Besoins »)

Plus de dépenses
discrétionnaires

(« Désirs »)

- Voyages - Logement

- Divertissement - Services publics
- Produits de luxe - Epicerie

- Loisirs - Garde d'enfants
- Nourriture, - Soins de santé

boissons dans les - Transport

restaurants, bars

Moins sensible
aux intéréts

Plus sensible aux

intéréts

Les dépenses - Services
importantes sont - Biens non
généralement durables

financées par des
emprunts :

- Immobilier
- Mobilier de maison
- Automobile

Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 18



o

Impact sur le

.‘

k'
o

] a
¥ E\

CONSO



Les préoccupations liées au cout de la vie sont généralisées, ce qui pousse la

plupart des consommateurs a réduire leurs dépenses, en particulier les ménages
a faible revenu.

Préoccupations concernant votre situation financiére personnelle Mesures prises pour se protéger contre une inflation élevée

Pourcentage de réponses par revenu Pourcentage de réponses par revenu
65
Revenu Revenu
56 :
5 m Moins de 40 000 $ 64 m Moins de 40 000 $
=40 000 $ a 100 000 $ 5854 m De 40000 $ & 100000 $

Plus de 100 000 $ Plus de 100 000 $

45
38 39
33 33 33
30 30
27
24
22
15 1ol 15 15
12 15 14
6 9 10 12 1212 9
5 5 7
33 223 I. 3
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o Sources : Banque du Canada, Enquéte canadienne sur les attentes des consommateurs, T3 2023 Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 20



La confiance des consommateurs est a son plus bas niveau depuis la
pandémie; la plupart pensent que le moment est mal choisi pour
faire un achat important.

Confiance des consommateurs canadiens en leur capacité a

effectuer un achat important
% des répondants

Confiance des consommateurs canadiens
Indice, 2014=100

Mauvais
140 80 - moment
68 %
130
70
120
60
110
100 50 -
90 40
] |
80 30 b,
Bon moment
70 -
20
60
50 - Déc. 2008 : 56 Avril 2020 : 48 10 1 9%
’ ' | Nov. 2023 : 52 (niveau le plus bas de I'enquéte)
40 1 1 1 1 1 1 1 | | | | O 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 J
2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

o Sources : Banque du Canada, Enquéte canadienne sur les attentes des consommateurs, T3 2023. Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 21



A long terme, les dépenses de consommation réelles par personne sont en baisse par
rapport au sommet atteint avant la pandémie, tandis que les données a haute fréquence
indiquent une croissance annuelle négative depuis mars 2023.

Dépenses de consommation réelles par habitant au Canada
Dollars enchainés de 2012, désaisonnalisés aux taux annuels

32,000 - 25
20 -
30,000 A
15 -
28,000 - 10 -

Indicateurs de croissance des dépenses de consommation a haute fréquence*
Variation en %, en glissement annuel

26,000 -
0
24,000 - 5
-10 A
22,000 . . . . Apr-22
2000 2005 2010 2015 2020

O

*Nominal = dépenses en dollars courants ; réel = ajusté pour l'inflation ; réel par personne = ajusté pour
l'inflation et la croissance de la population

Haver Analytics, calculs du Laboratoire de données sur les entreprises de la Chambre de commerce du
Canada a partir des données de Moneris et de Statistique Canada.

Jul-22  Oct-22 Jan-23 Apr-23  Jul-23  Oct-23  Jan-24

e—=Nominal ==—=Real e==Real per person

Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 22



Les taux élevés ont déja ralenti I'activité dans les secteurs sensibles
aux taux d'intérét et un nouvel affaiblissement est possible.

PIB canadien PIB sensible aux taux d'intérét et variation des rendements
Milliards de dollars chainés de 2012, désaisonnalisés aux taux annuels obligataires
1,600 Mars 2022 : La Banque du Canada 510 25 . Variation annuelle du rendement sur 5 ans (bp, 6T avanceg, inv., a gauche)i 110
’ commence a relever les taux d'intérét —— PIB sensible aux taux d’intérét (% en glissement annuel, a droite)
2.0 - - 9.0
1,500 490
; 15 - - 7.0
470
1,400 -1.0 1 - 5.0
450 -0.5 A /\/\ - 3.0
1,300 430 0.0 A (\ \ ! - 1.0
410 0.5 - \ U v \VV V\\/J - -1.0
1,200
1.0 1 - -3.0
390 i |
1,100 1.5 -5.0
370 2.0 A - -7.0
1,000 T | 350 25 T T T T T T T T T T T T ‘90
98 00 02 04 06 08 10 12 14 16 18 20/22 24
900 | | | | | | 330 Le récentr rrement rapide d ndition
2005 2008 2011 2014 2017 2020 2023 -© recent resserrement rapige des conaiions
financiéres produisant ses effets a retardement, les
. . e . e dépenses sensibles aux taux d'intérét devraient
—Moins sensible aux taux d'intérét —Plus senS|bI§ aux taux d'intérét sar (e & afesar.
(axe de gauche) (axe de droite)
Source : Capital Economics
Remarque : Les sept secteurs sensibles aux taux d'intérét sont les suivants : Foresterie et exploitation
forestiére ; Extraction de pétrole et de gaz ; Construction résidentielle ; Fabrication de biens durables ; Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 23
Commerce de gros ; Commerce de détail ; Agents et courtiers immobiliers.



Dans les régions ou les problemes d'accessibilité au logement sont
les plus importants, les consommateurs ont davantage réduit leurs
dépenses.

Croissance des dépenses de consommation réelles par personne, octobre 2023
Variation en % en glissement annuel

2
. e

| - Nouvelle-Ecosse
O ............................ * T-N-O
LT Terre-Neuve-et-Labrador

.................... . ® fle-du-Prince-Edouard
2 e Nouveau-Brunswigk....._

. ...............
-3 Québec ®  Saskatchewafi ... ® Alberta
1
..................... ® Colombie-Britannique
. ® Ontario
. ® Manitoba
-7
| § . ” o5 30

Logement inabordable, provinces et territoires
Pourcentage de ménages consacrant plus de 30 % de leur revenu au
logement, 2021

o Sources : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises, basée sur le recensement de

- . . Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 24
Statistique Canada et les données de Moneris.
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Les entreprises canadiennes s'inquietent d'une hausse généralisée

des colts

Les 10 principaux obstacles attendus par les entreprises,

trois prochains mois
% des répondants, T4 2023

Inflation

Input costs

Interest rates, debt costs
Insurance costs

Real estate costs

Transportation costs

30%

29%

34%

57%

45%

43%

Lab hort Inflation/Costs
B Labour

Obstacles attendus par les entreprises, trois prochains mois
% des répondants, regroupés par catégories™, T4 2023

Retaining skilled employees

Customer demand 2205

Les six principaux obstacles commerciaux a court terme

sont tous liés aux couts

entreprises de Statistique Canada

Customer demand

45 ~

40 H

35 A ]

30 Main-d’ceuvre,

i o 26 %

25 - N

20 A

15 - Finances,

10 H 17 %

S 1 Chaines d’approvisionnement, 9 %

O T T T T T T T T T T T 1
T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023

Au cours des deux dernieres années, les entreprises ont

toujours rapporté que les colts étaient leur principal obstacle

Source : Laboratoire de données sur les entreprises, d'aprés 'lEnquéte canadienne sur la situation des

* Réponse moyenne au sein des catégories, basée sur des options cohérentes au fil des enquétes.

a court terme.
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Les petites entreprises sont confrontées aux couts du carburant et
de I'énergie, aux salaires ainsi qu‘aux taxes et reglementations.

Les 3 principaux couts d'intrants qui causent des difficultés aux petites entreprises
% des répondants, corrigé des variations saisonniéres

75 %

70 %
70 +

Wf\\

/\,J\/\NW

20 T T T T T T T
2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023

== Carburant, énergie = Salaires

o Sources : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises; Baromeétre des affaires de la FCEI. Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 27



Les colits d'emprunt sont également devenus une préoccupation croissante
pour les petites entreprises apres les hausses de taux d'intérét décidées
par la Banque du Canada pour contréler lI'inflation.

Taux d’intérét effectif des entreprises et part des petites entreprises déclarant avoir des difficultés a supporter les colts d’emprunt
Trimestre (axe gauche en %; axe droit en % des répondants)
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% 35
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La faiblesse des perspectives d'activité suggere que la croissance du PIB réel
pourrait bientot tomber en territoire negatif sur une base annuelle.

Prévisions sur 12 mois pour les petites entreprises
% des répondants

Croissance du PIB réel
en glissement annuel, variation en %, avancée d'un trimestre
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1 L 6%
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=12 prochains mois

o Sources : Laboratoire de données sur les entreprises, d'aprés les données de Statistique Canada,
Baromeétre des affaires de la FCEI

—P|B réel
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C’est en Ontario et en Colombie-Britannique que Poptimisme des
entreprises est le plus faible.

Entreprises ayant des perspectives optimistes, 12 prochains mois
% des répondants

Canada
66 %

Source : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises basée sur 'Enquéte canadienne sur
la situation des entreprises de Statistique Canada; 15 976 entreprises interrogées en octobre et Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 30
novembre 2023.



Les entreprises situées dans les marchés immobiliers les plus inabordables sont
plus pessimistes quant a leurs ventes au cours du prochain trimestre.

Perspectives pessimistes concernant les ventes, T4 2023
Pourcentage de répondants qui prévoient une baisse des ventes au cours des trois prochains mois
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Pourcentage de ménages consacrant plus de 30 % de leurs revenus au

logement, 2021
Sources : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises, basée sur les données de I'Enquéte Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises 31
canadienne sur la situation des entreprises de Statistique Canada et sur les données du recensement.



Les entreprises situées dans les marchés du logement les plus
inabordables sont également moins optimistes quant a leurs
perspectives générales pour I'année a venir.

Optimisme des entreprises, T4 2023

Pourcentage de personnes interrogées ayant des perspectives optimistes pour leur entreprise au cours des 12 prochains mois
76 A
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Logement inabordable
Pourcentage de ménages consacrant plus de 30 % de leurs revenus au
logement, 2021

o Source : Analyse du Laboratoire de données sur les entreprises, basée sur 'Enquéte canadienne sur
la situation des entreprises de Statistique Canada.
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Ce que nous
reserve lI'c




- |
Ce que nous reéserve l'avenir

. . ) ) Réglementations annoncées
Plusieurs problemes pourraient encore exacerber la pression sur

les dépenses discrétionnaires des consommateurs a I'avenir, + Reglement sur les carburants propres
notamment : « Reéglement sur I'électricité propre

le renouvellement des hypothéques a des taux d'intérét plus élevés « Plafonnement des émissions de gaz a effet de serre

dans le secteur du pétrole et du gaz
un déficit structurel de I'offre de logements ;

* Plan de réduction du méthane dans le secteur du
une législation supplémentaire axée sur la réduction des émissions de pétrole et du gaz
carbone et la capacité des ménages, des entreprises et de l'industrie de

; © e « Mandat sur la vente de vehicules électriques a
I'énergie a s'adapter.

I'hnorizon 2035
Le projet de réglement sur I'électricité propre aura un impact disproportionné « Reégime de tarification du carbone
sur I'Ontario, I'opérateur d'électricité avertissant qu'il n'est pas possible de se ) . . .
conformer a la norme 2035 sans mettre en péril la fiabilité du systéeme Réglementations a venir

électrique, I'électrification de I'économie au sens large et la croissance
économique.

» Contrats carbone pour la différence

* Projet de loi C-50 (Loi sur les emplois durables)
De plus, le décret sur les véhicules électriques annoncé pour 2035 a suscité

des inquiétudes de la part de I'industrie automobile canadienne quant au

manque d'infrastructures d'électrification et a ses conséquences pour les L _ ] .
Canadiens ruraux et a faible revenu * Mise a jour de la Loi sur les études d'impact

* Projet de loi S-243 (Loi sur la finance alignée sur le
climat)
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Le pire est peut-étre a venir pour les renouvellements de préts
hypotheécaires.

Les renouvellements de préts hypothécaires devraient avoir I'impact le plus important sur les ménages. Environ 60 % de tous les préts hypothécaires en
cours, représentant 900 milliards de dollars, devront étre renouvelés au cours des trois prochaines années, le montant le plus important étant di en 2026. Le
taux hypothécaire fixe a 5 ans a augmenté de maniére significative, passant de 1,9 % en 2021 a plus de 5,5 % aujourd'hui.

Part de renouvellement, Pour les hypothéques a taux fixe,

l'augmentation moyenne des paiements au

Repartition des 'ren_ouvellement’s de préts par annee renouvellement sera la plus importante en
hypothecaires, par duree 2025-26, entre 20 et 25 %.
186 G$ 315 G$ 400 G$ Pour les hypothéques a taux variable,
en renouvellement en renouvellement en renouvellement LZ‘iJgr;neer:‘tt?t'O” TEYEITITD CLEEEE) O erD 12
48% :
41% » Les emprunteurs a taux variable ont déja
38% 359 subi une augmentation de pres de 50 %,
° dont la plus grande partie s'est produite en
28% 2022.
24%
0
16% 20% 19% Les emprunteurs a taux fixe devront
13% 13% augmenter leurs paiements d'environ 40 %
pour maintenir leur calendrier
d'amortissement initial, s'ils renouvellent
leur prét en 2025 ou 2026.
2024 2025 2026 m2024 2025 ~ 2026 2027 m2028+

m5 ans fixe ®m5 ans variable 3 ans fixe m2 ans fixe

o Source : RBC, Canadian Banks: A review of mortgage payment shock, October 30, 2023 Chambre de commerce du Canada | Laboratoire de données sur les entreprises I 35
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